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e Catalan

L'assignatura s'imparteix en anglés.

Marqueting per a la cadena de subministrament.

La integracié entre la cadena de subministrament i les arees de marqueting és fonamental perqué I'empresa estigui més a prop de complir i satisfer les
necessitats del client, un element clau per al creixement del negoci.

e CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacién de ideas, a menudo
en un contexto de investigacion

e CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de una informacién
gue, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacién de sus conocimientos
y juicios

¢ CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a publicos especializados y
no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades.

¢ CE3. Planificar el andlisis en los entornos de negocio, locales y globales, con el fin de adelantarse a las nuevas oportunidades de mercado
susceptibles de ser transformadas en productos comerciales

e CES5. Disefiar y poner en marcha sistemas logisticos, valorando las diferentes alternativas posibles, las restricciones técnicas y de recursos y
teniendo en cuenta la direccion y gestién coordinada a lo largo de la cadena de suministro.

e CE7. Gestionar (planificar, programar y controlar) el flujo de materiales e informacion (flujo de la cadena de suministros) a través de la direccién y
gestion coordinada de las areas de compras, produccion y distribucion fisica de la empresa.
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e CT1. Mostrar disposicién para conocer nuevas culturas, experimentar nuevas metodologias y fomentar el intercambio internacional en el contexto de
la logistica, la cadena de suministros y los negocios maritimos

e CT2. Mostrar habilidades emprendedoras de liderazgo y direccion, que refuercen la confianza personal y reduzcan la aversion al riesgo

e CT3. Desarrollar tareas aplicando con flexibilidad y creatividad los conocimientos adquiridos y adaptandolos a contextos y situaciones nuevas

No se definidas

« Vista general de preus.

* La segmentacio del mercat.

* Models de demanda del consumidor.

« Estimacio de dades.

« El preu com a problema d'optimitzacié restringit.
* Models de preus dinamics.

» Models de preus no lineals i innovadors.

* Preu en funci6 del valor.

e 08 - Trabajo decente y crecimiento econdémico
e 04 - Educacion de calidad

¢ 09 - Industria, innovacion e infraestructura

Participaci6 a classe: 30%
Projecte: 70%



