PLA
D’ESTUDIS

Sessio 1.Introcductoria

o Paid Media professional i Traffickenr, sortides laborals i primers passos a lestrategia
d'Ads per a margues i empreses.

o Definintla professioiles sortides lalborals.

e Primers passos, conceptualitzacio i definicié del Pla de Social Ads i Publicitat Digital.

¢ Analisi de situacio inicial del client, marca o compte.

Sessio2

Plaidesenvolupament pas a pas d'una campanya rendible i coherent de Social Ads
Identificacio inicial de l'audiencia i eleccid dels canals per aplicar Ads.

Analisi de les campanyes dels competidors i Benchmarking de la teva competencia.
Identificacio de formats que cal utilitzar per a l'estrategia dAds.

Sessio 3

o Definicio de les primeres metes, objectius i fases del Pla.
o Elaboracio de lestrategia publicitaria i definicio d'objectius.
o Directriusiplanificacio de la campanya a desenvolupar.

Sessio 4

o Inversidirecursos necessaris per al desenvolupament del Pla.
o Definicio de les primeres campanyes a desenvolupar.
o Tipusde campanyes segons els objectius, el KPl iles eines de mesurament.

Sessio 5

o Estrategia datraccio per a Publicitat Digital visual Brand Marketing.
e Visual marqueting per a Ads a Xarxes Socials

e Qué publicar,com publicariper a quipublicar.

e Elpaper decisiu dels elements grafics d'un anunci.



Sessio 6

o Copywriting estratéegic per a anuncis a Xarxes Socials

o Totelque heude saber abans de redactar anuncis a les Xarxes Socials.

o Elsquatre passos fonamentals per escriure un anunci que nho sembli un anuncii
converteixi visites en clients.

Sessio 7

o Creacio del format, creativitat i missatge perfecte aplicant els principis del Marqueting
visual i persuasio perque la teva audiencia faci clic.
o Practicade Canvaide definicio de la part grafica de un anunci para Xarxes Socials.

Sessio 8

o Social Ads: Facebook Ads, Instagram Ads, TikTok Ads, Linkedin Ads i Twitter Ads.
e "Funnel’de vendesi“Social Media Paid”

o Generarlestructura per nivells de cada campanya.

o Tipus daudiéncies. Triant els objectius disponibles per a cada campanya

o Tipus danuncisicom triar de manera coherent el millor per a cada accio.

e Passosicaracteritzacié de campanyes, segons les metes que arribis a establir.

Sessio 9

e Creacidiconfiguracio d'un compte publicitarii com gestionar el Business Manager.
o Creantlestructuraiels objectius de cada campanya.

o Prospectingiretargeting

¢ "Custom”i‘lookalike™ el public personalitzat.

¢ Aprenentasegmentar les diferents audiencies en funcio del pressupost.

Sessio 10

o Ubicacions Optimes per als anuncis.

o Aplicacionsillocs web externs a les Xarxes Socials.
o Gestid de pressupostosicalendaris.

¢ Formatdelesimatges o videos.

e  Optimitzacio i seguiment diarii setmanal.

Sessio 11

e Pixelde (Facebooki TikTok Ads - auditoria, estructura d'esdevenimentsi
implementacio correcta

e Catalegs de productes a Facebook + DPA Dynamic Product Ads.

o Aspectes que heu de tenir en compte abans dinvertir en publicitat de xarxes socials.



Sessio12

e Practica de: Com determinar quant invertir en Social Ads.
e Practica de: Conjunts d'anuncis i com desenvolupar-los.
e Practica de: Com optimitzar els anuncis en funcio dels objectius de negoci.

Sessio 13

o Practicade: Diferents tipologies d'anuncis i objectius.
e Practicade: Pressupost mensual, segons quina sigui la durada de la teva campanya
o Practicade: Configuracic i seguiment de les accions a traveés del pixel de conversio.
o Practica danuncis reals i campanyes que funcionen.

Sessio 14

o Social Analytics per a Ads a xarxes socials.

e Introduccid al'analitica de Social Ads.

o Objectius realsideterminacio de KPI.

¢ Analiside dades, i calcul de métriques per a les campanyes.
o Usdels resultats per aloptimitzacid de les campanyes.

Sessio 15

e Com configurar una campanya avangada en menys de 30 minuts.
o Qué funcionaiqué no.Les claus per crear un anunci d'exit.
o Comtrobar les audiencies correctes que compren els teus productes i servais.

Sessio 16

o Einesimetodologies d’analisi.

o Analiside la rendibilitat de la campanya.

e Comcalcular el retorn ales teves inversions a Ads (ROAS - Return On Advertising
Spend) en campanyes de publicitat digital.

o Dashboardsireporting per asocial Ads.

Sessio 17
o Practigues en Social Ads i Publicitat Digital

o Practigues d'optimitzacid del compte publicitari.
e Gestididisseny de reports.



Sessio 18

o Estrategies avancades de Google Ads i anuncis a altres cercadors Google Ads al
complet.

o Comconfigurar estratégicament una campanya per promocionar productes i/o
serveis.

o Comdissenyar anuncisiredactar-los per optimitzar les campanyes a Google Ads.

¢ Segmentacio daudiencies, segons l'objectiu de la campanyaiila ubicacid geografica.

Sessio 19

e Creacio d'anuncis, tenint en compte les especificacions necessaries perque siguin
efectius.

e Generacio de Keywords Longtail traient partit ales concordances.

e Optimitzacio de l'estrategia per assolir els vostres objectius i potenciar el rendiment de
les campanyes.

o Seguimentde les conversions aconseguides.

Sessio 20

e Google Ads ala practica

e Lalogicadeles plataformes d'anuncis PPC.

e Comelaborar campanyes amb poc pressupost.

e Com valorar els anuncis mitjancant el CTR o percentatge de clics per impressions.

Sessio 21

o Publicitat Digital: branding, formats, compra de mitjans digitals.

e Mitjans, suportsiformats.

¢ Models de compra venda: CPM, CPL, CPC, CPA.

e Actors que intervenen: anunciants, agéncies, centrals de mitjans, mitjans digitals.

Sessio 22

e Gestid de campanyesiaspectes técnics: adservers, tracking i redirect.
o RTB(Real Time Bidding).

o Performance Marketing per a campanyes d'Ads a Google.

e Els mitjans enlinia com a generadors de leads.

e Planificacio d'estrateégies de captacid i conversio.

Sessio 23

e Anuncis envideos de YouTube

e LoOgicadanuncisaYouTube Ads.

e Estrategiade “placements” a YouTube.

o Com publicar anuncis en qualsevol tipus de video o canal que existeixi a la plataforma.



Sessi6o 24

o Google Analytics per a Google Ads.

o Com calcular métriques i kpis per ales campanyes

o Mesuramentsiresultats de Google Ads aplicats a CRO

¢ Mesuramentsiresultats de Google Ads aplicats a la taxa de conversid i el coneixement
de les conductes dels usuaris.

Sessio 25

¢ Analiside la Rendibilitat de la campanya a Google Ads

e« Comcalcular el retorn ales vostres inversions (ROAS per a Google Ads) en campanyes
de publicitat digital.

o Dashboardsireporting per a Google Ads.

Sessio 26

e Practiqgues en Google Ads i publicitat digital a cercadors.
o Practigues d'optimitzacid del compte publicitanri.
o Gestididisseny de reports.

Sessio 27

o Estratégia de gestid de Social Ads: accions i planificacio diaria.

o Integracic amb I'estratégia del Pla de Marqueting Digital.

¢ |dentificacio de les necessitatsi els gustos del teu public objectiu.

o Trieu el canal mésidoniper fer els vostres anuncis.

o Identificant els objectius de negoci per a cada publicacid o campanya.

e Claus per al desenvolupament de campanyes de publicitat que funcionen.

o Estrategies avancades de segmentacio per interessosi altres aspectes demografics.

o Comidentificar el punt de motivacid i atractiu que necessita el teu anunci perqué facin
clic.

Sessio 29

e Segmentacio i micro segmentacio del target. Definicid avancada del public objectiu.
¢ Trucs psicologics aplicats a publicitat digital.

o Comutilitzar la persuasio als anuncis i com gestionar les respostes.

o Diferéncies entre ROIi ROAS.



Sessio 30

e Publicitat Digital a Amazon.

e Crealateva primera campanya.

e Sponsored brandiproducts.

e Optimitzacic campanyes.

e Elsresultats dAmazon en atribucions.
o Consola publicitaria a Amazon.

e Amazon aEspanya.

Sessio 31

o Requisits per anunciar-se a Amazon,

o Beneficis danunciar-se a Amazon.

¢ Requisits per anunciar un producte,

e Elsnostres productes sén Prime?

e Tipus danunciants.

e Quipottenirmeésaccés ala publicitat dAmazon?
e Registre de marques dAmazon (ABR).



